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洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目

2022 年绩效评价报告

根据《中共洛阳市委、洛阳市人民政府关于全面实施预算绩效管

理的实施意见》（洛发〔2021〕3 号）精神，结合老城区实际情况，

洛阳市老城区财政局成立绩效评价工作组，参照《中共老城区委、老

城区人民政府关于全面实施预算绩效管理的实施意见》和《老城区财

政局关于印发<老城区区级部门预算绩效目标管理办法>的通知》（老

财文〔2023〕33 号），按照科学规范、公正公开的原则，通过现场

考察、听取汇报、查看资料、访问调查和分析研究等形式，对洛阳市

老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目 2022 年财政支出情况及

实施效果进行绩效评价，形成评价报告。

本次评价内容具体包括：绩效目标设定情况，预算运行情况，资

金使用和管理情况；为实现绩效目标制定的制度和采取的措施等；绩

效目标的实现程度以及影响目标实现的因素，包括是否达到预期的产

出和效果，提供的产品和服务的数量、质量和效率，项目产生的成本

指标、产出效益、效益指标、社会公众或服务对象满意度等。

一、项目基本情况

（一）基本概况

1.单位概况

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目是由洛阳市老

城区文化和旅游局管理。洛阳市老城区文化和旅游局属于老城区政府
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组成部门，为正科级，统一社会信用代码：114103027551555538。基

本职能为加强文化和旅游融合发展，加强政策引导和规划整合各类文

化和旅游资源，健全现代文化和旅游产业体系，激发全社会文化创新

活力。下设办公室、社会文化事务股、文物保护股、旅游股四个部门。

2.项目概况

《风起洛阳》改编自马伯庸的小说《洛阳》，是由黄轩、王一博、

宋茜、宋轶等联合出演的一部古装探案剧，剧中“洛阳文旅贯穿了整

部剧集 IP全链路”。洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升

项目借助该剧 IP 元素助力洛阳文旅实现整体提升，直接带动洛阳旅

游经济和相关产业链发展。使得千年古都河南洛阳的文化、建筑、美

食受到追捧，影视 IP、城市以及游客之间实现了‘三向’奔赴。

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目位于洛阳市老

城区洛邑古城景区内，项目内容是将《风起洛阳》剧中风貌深度植入

景区，提炼剧中场景风貌、隋唐礼节、服装饰品、唐风演艺、特色民

俗等元素，将使用但不限于“灯笼架、油纸伞、布幔、仿古车、叉手

礼”等特色，进行园区整体风貌的升级，同时提取剧中胡旋舞、入壶

舞、主演服饰等热门经典元素，因地制宜且最大限度的复刻至洛邑古

城演艺表演中，建成后将成为洛阳沉浸式文旅的网红打卡地。主要包

括货物采购和安装工程。

3.项目实施概况

（1）货物采购

洛阳市老城区文化和旅游局于 2022 年 7 月 6 日完成了对洛阳市
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老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目货物采购的招投标工作，

项目开工日期是 2022 年 7 月 7 日，竣工日期是 2022 年 7 月 12 日，

主要包括项目内的电箱防腐木装饰面、灯笼、灯笼架、灯笼铁链、小

木车、乌篷船、布幔、小路灯、油纸伞等货物的采购。该项目已于

2022年 7月 13日由洛阳中渡洛邑古城景区管理有限公司完成了验收

工作。

（2）安装工程

洛阳市老城区文化和旅游局于2022年 7月13日完成了对洛阳市

老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目安装工程的招投标工作，

项目开工日期是 2022 年 7 月 15 日，竣工日期是 2022 年 7 月 30 日，

工程内容包含灯笼、灯笼架、雾森系统配套的电缆、配管、配电箱等

全部安装内容。该项目已于 2022 年 8 月 5日完成了验收工作。

（二）项目绩效目标

按照洛阳市文广旅局《风起洛阳》宣传联动工作，中渡公司将围

绕“梦里隋唐、尽在洛邑”的品牌核心定位，将《风起洛阳》剧中风

貌深度植入洛邑古城使用，提炼剧中场景风貌、盛唐礼节、服饰饰品、

唐风演绎、特色民俗等元素。抢占产业新风口，把握文旅产业新变化、

丰富“颠覆式创意、沉浸式体验、年轻化消费移动式传播”文旅新业

态、塑造“梦里隋唐、尽在洛邑”文旅文创品牌、打造沉浸式文旅目

的地，建成后将成为洛阳沉浸式文旅的网红打卡地。

二、项目单位绩效报告情况

洛阳市老城区文化和旅游局对项目开展情况、项目资金使用情况



4

及项目产生的绩效进行了自我评价，并提交绩效自评报告。自评报告

在项目资金使用及管理、项目绩效情况等方面做了较完整的论述，但

对项目开展中存在的问题未进行梳理，缺少后续改进措施。

三、绩效评价工作情况

（一）绩效评价目的

通过对洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目财政支

出情况及洛邑古城文旅体验项目的综合评价，总结财政资金在该项目

支出中的经验与不足，对项目单位及政府决策提供参考性建议，从而

提高财政专项资金的使用效益，为以后年度安排项目资金预算提供参

考依据。

（二）绩效评价原则、评价指标体系和评价方法

本次评价遵循科学规范、公正公开、绩效相关的原则；评价指标

体系的建立主要依据《中共洛阳市委、洛阳市人民政府关于全面实施

预算绩效管理的实施意见》（洛发〔2021〕3号）、《洛阳市财政局

关于印发<洛阳市市级部门预算绩效目标管理办法>的通知》（洛财效

〔2022〕6号）及《中共老城区委、老城区人民政府关于全面实施预

算绩效管理的实施意见》、《老城区财政局关于印发<老城区区级部

门预算绩效目标管理办法>的通知》（老财文〔2023〕33号）；结合

本项目的实际情况，制定项目评价指标表，通过深入现场调研、座谈、

问卷调查、查看资料和数据分析等形式开展评价。

（三）绩效评价工作过程

1.前期准备
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2023年11月2日-11月16日，老城区财政局组建项目评价工作组，

组织召开绩效评价工作布置会，明确评价目的。工作组查阅项目资料，

了解项目开展情况，制定评价工作方案和评价指标表，并向被评价单

位下达绩效评价通知。

2.组织实施

2023年11月17日-12月2日，项目评价工作组开展项目评价调研工

作：

一是进行现场调研和走访调查：根据洛阳市老城区文化和旅游局

洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目的实际情况，工作组人员进行调

研，对洛邑古城景区项目现场进行了实地勘察，获取该项目的第一手

资料。并通过项目现场问卷调查对项目实施效果进行分析汇总。

二是听取汇报和查阅资料：工作组到洛阳市老城区文化和旅游局

进行座谈，听取相关领导和项目实际负责人的汇报，了解项目实施过

程中存在的实际问题。

3.分析评价

2023年12月2日-12月29日，召开项目评价工作组座谈会，沟通项

目开展中存在的主要问题，分析问题形成的原因，提出相关改进措施，

并对项目开展整体情况进行评价，撰写项目评价报告。

四、绩效评价指标分析情况

（一）项目资金情况分析

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目2022年全年专

项资金拨付553,091.00元。
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洛阳市老城区文化和旅游局2022年7月7号会计凭证显示：洛阳市

老城区文化和旅游局提交洛阳市老城区政府采购申报表，洛阳市老城

区财政局财政零余额账户直接支付洛阳古恒装饰工程有限公司

553,091.00元资金，用于洛邑古城《风起洛阳》风貌提升货物采购（洛

邑古城文旅体验项目）。

（二）项目实施情况分析

1.项目组织情况

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目由洛阳市老城

区文化和旅游局进行管理。主要负责申请专项资金，参与资金的筹措

与管理，提出资金分配方案和使用计划，配合财政部门下达专项资金，

受理、审核专项资金申请，公示、确认审核结果；管理保存各项申报

材料，配合财政部门实施绩效评价工作。

老城区财政局主要负责资金的筹措与管理，审核批复项目专项资

金，按规定拨付专项资金，建立健全绩效评价机制。

2.项目管理情况

（1）货物采购

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目货物采购由洛

阳市老城区文化和旅游局委托河南一鸣工程管理有限公司通过竞争

性磋商方式进行采购，经磋商小组评审，确定洛阳古恒装饰工程有限

公司为成交供应商，成交价格为553,091.00元。采购编号：老城政采

询价（2022）0048号。

（2）安装工程
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洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目安装工程由洛

阳市老城区文化和旅游局委托河南一鸣工程管理有限公司通过竞争

性磋商方式进行采购，经磋商小组评审，确定河南雄林建设工程有限

公司为成交供应商，成交价格为 435,000.00 万元。项目编号：老城

政采磋商（2022）0049 号。根据老城财投审字﹝2022﹞第 009 号老

城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目招标控制价评审批复意见书：

“经审核，建议该工程招标控制价金额为 436,871.56 元。”

（3）项目验收

货物采购由洛阳市老城区文化和旅游局联合洛阳中渡洛邑古城

景区管理有限公司共同对货物购入数量进行验收；老城区行政事业单

位国有资产购入验收报告显示，洛阳中渡洛邑古城景区管理有限公司

验收项目如下：“灯笼铁链 2660 个、大灯笼架 16个、小灯笼 5 个、

洛邑古城灯架 4 个、十字竖灯架 12个、弧形灯架小灯杆 32个、造型

灯笼架 4 个、牛角灯笼架 17个、带底座灯笼架 6个、鼓形灯架 2 个、

鱼形灯笼 28个、油纸伞 30个、出入口三层人字形灯架 2个、小路灯

47个、宣传亭灯笼 10个、布幔 398 米、集市布幔架 1个、老酒坊门

前布幔架 1 个、茶坊房顶布幔固定架 1 个、牌坊灯笼 12 个、牌坊挂

绸布 4 个、灯笼 32个、主电箱防腐木饰面 1 个、分电箱防腐木饰面

7 个、水幕电箱防腐木饰面 1 个、小木车 35 个、乌篷船 2 条。以上

各项货物数量及安装均符合项目合同要求，项目实施人员配备充足，

各项工作按时完成。综上所述项目符合合同要求，同意通过验收合格。

验收日期 2022 年 7 月 13 日”。
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安装工程竣工日期 2022 年 7 月 30 日，工程竣工报验单显示：“建

设单位（洛阳市老城区文化和旅游局）意见：符合施工合同要求，准

许验收。验收日期 2022 年８月 5 日。”

安装工程由老城区文化和旅游局委托造价咨询单位昂扬建设管

理有限公司、洛阳市老城区财政投资评审中心委托稽核造价咨询单位

华夏经纬工程咨询有限公司分别进行了审核程序，确定最终结算备案

金额 424,716.18 元，稽核审减 10,089.32 元。

（三）项目绩效情况分析

1.项目效益分析

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目主要是以社会

效益为主，经济效益为辅。老城区以多元场景打造为核心，以沉浸式

体验为抓手，以“汉服+洛邑古城”为方向，全力打造“洛邑古城”

文旅品牌。抓住电视剧《风起洛阳》热播契机，以汉服体验为切入口，

突出“烟火气、市井味、文化格”，全面复刻《风起洛阳》剧中场景，

投资建成了灯狮画桥、香罗幔天、隋唐集市、文峰暮鼓等 30余处互

动场景，让天南海北的游客尽享“汉服自由”“穿越自由”，推动“汉

服+洛邑古城”迅速火爆。洛邑古城周边汉服经营市场主体由 68家激

增至 754 余家，汉服体验订单量增长 10 余倍，汉服体验游客日均高

达 7万人次，全国游客前来共赴汉服之约，一跃成为全国最热话题。

当前，互联网移动端成为年轻人获取资讯、开展社交的主要平台。

越来越多年轻人从刷抖音、B站被视频“种草”，到网红景点“打卡”，

再到分享经历，激发其他人的旅行欲，就像“滚雪球”一样，迅速形
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成裂变式的传播引流效应。洛阳市老城区文化和旅游局以“梦里隋唐，

尽在洛邑”为主题，推动洛邑古城非遗文化产业园、天心文化产业园、

隋唐洛阳城国家遗址公园、老城十字街、贴廓巷红色文化步行街、周

公路特色商业步行街串点成线、连线成片，打造具有古城特色的夜间

消费场景，助力城市功能品质进一步提升。

2023 年 1月至 11 月，老城区累计接待游客 2903.72 万人次，实

现旅游综合收入约 212.78 亿元，同比 2022 年分别增长 209.92%、

255.82%，老城区文旅市场实现“爆发式”增长。老城区上榜“全省

首批文化和旅游消费示范区”；老城区获评第 40届中国洛阳牡丹文

化节先进单位；洛邑古城被认定为国家 AAA 级旅游景区并成功入选中

国旅游协会第五届“中国服务”·旅游产品创意案例八大案例之一。

抖音话题“来洛邑古城一起穿越吧”播放量达 4735.1 万次。抖音洛

邑古城相关话题播放量达 17.8 亿次，洛邑古城持续位居全国最受欢

迎的汉服打卡地榜首。

2.项目调研情况分析

本次调研主要目的是掌握洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风

貌提升项目的实施情况、社会效果以及游客对景区风貌提升的诉求和

存在的问题，在此基础上对洛阳市老城区洛邑古城景区后续建设和存

在的问题提出建议，探寻提高财政资金利用效率和扩大社会效益的途

径。

根据2024年2月16日洛邑古城交通优化游客调查问卷数据分析

汇报（共收集调查问卷 526 份），以及评价工作组在洛邑古城景区内
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随机访谈 50 组游客进行现场问卷调研；绩效评价工作组将调查数据

进行统计分析处理，结合绩效评价工作组内部讨论，得出相关的统计

结论：

（1）经分析汇总，受访游客选择洛邑古城为此行目的地的主要

原因为：19.76% 游客因景区知名度高，24.37% 因免门票，20.32% 因

汉服体验，22.30% 因拍照打卡网红地，13.26% 因历史文化研学游。

（2）经分析汇总，受访游客认为洛邑古城需要提升的方面：

①停车场太少，等待进入过慢，周边交通太堵；②周边流动商贩

占道经营严重，堵塞交通，卫生差；③道路停车太混乱，随意停车、

共享单车停靠太多；④周边汉服价位太贵；⑤卫生间数量少，尤其是

女生厕所排队等候时间久；⑥娱乐项目少，逛时间长无聊，建议增加。

（3）经分析汇总，受访游客针对洛邑古城景区的提升建议：

①合理进行景区区域性布局，增加景点之间的相互串连性；②增

加绿色植被和植物景色，提升景区自然景观氛围；③建议以河南开封

清明上河园景区演艺节目为标杆，开发洛阳特色的大型标志性演艺项

目；④针对洛阳特色小吃增加景区餐饮打卡地，丰富饮食文化；⑤改

善汉服店千篇一律的风格、加强治理约拍成堆现象；⑥扩大景区规模、

丰富景区内涵、提升体验项目内容、布局沉浸式文旅新业态；提升景

区档次、开拓景点配套设施维护、增添历史沧桑感厚重感；降低景色

单一、翻新建筑、人造景和整体有点薄的印象；⑦增加更多便捷的景

区入园选择方式；增加景区消防布局图、区域定位提示图；⑧增加牡
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丹花及洛阳标志性特色文创周边产品等（如冰箱贴）；从吃、喝、玩、

乐四个环节增加消费类配套设施；融合非遗、民族特色的手工体验类

产品，打造年轻化消费新场景，丰富多元消费选择；⑨提升文物及历

史文化街区古建筑等文化遗产保护意识，不断提升古城的时代价值；

⑩强化洛邑古城北门、东门功能，提升公共交通工具连通洛邑古城便

利度；开通洛邑古城、丽景门、应天门旅游公交环线或景区连线电瓶

车；增加周边景区间的联动效应；发挥公共交通的便捷功能，增强舒

适体验感。

通过满意度调研，游客对洛邑古城景区沉浸式打卡体验满意度较

高；新文旅产业是当前重要的风口产业，作为老城文旅发展的标志性

引领项目，洛邑古城的发展在新文旅产业中的地位举足轻重。可以预

见，通过提升风貌、植入业态、完善配套、补齐短板，洛邑古城这个

“网红”片区将逐步实现“长红”，更好彰显洛阳特色文化街区的传

承价值、时代价值。续建项目完工后，洛邑古城各功能区之间将实现

有机串联，配套功能进一步完善，展现古城新面貌，提升洛阳城市形

象。

五、综合评价情况及评价结论

经绩效评价工作组成员的分别打分和共同讨论，认为该项目基本

符合市(区)相关文件的要求，财政资金在支持和引导老城区旅游经济

发展发挥了积极作用，但项目缺乏精细化管理，项目管理机制不够健

全，自评工作不够深入细致；且对项目实施事前、事中、事后工作未

足够重视。绩效评价工作组通过数据采集、问卷调查及现场访谈等方
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式，对洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目绩效进行客

观评价，综合得分为91分，评价等级为“优”。

六、存在问题

（一）项目全过程内控管理机制有待健全

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目安装工程竣工

资料的工程竣工报验单显示：承包单位和建设单位完成工程竣工验

收，洛阳中渡洛邑古城景区管理有限公司未参与验收，未形成验收监

控工作报告或整改报告。

（二）项目档案管理制度不健全

项目档案资料是项目建设工作的重要组成部分，具有原始性、真

实性、可靠性和权威性，洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提

升项目档案管理欠规范。自开工至验收项目实施的全部原始资料未经

专人统一保管、留存备查，实施现场情况无专人跟踪记录，且未对项

目实施验收后现场布置情况形成记录。

（三）绩效管理意识薄弱、未衡量项目实施效果

自评报告对存在的问题及原因未列示，缺乏对项目整体实施的管

理、监控及存在问题的剖析。对于绩效目标的动态完成情况等指标基

本没有体现；绩效评价过程无法逐项对应考核。

七、对策建议

（一）规范内控机制合规性

建议洛阳市老城区文化和旅游局严格执行内控管理制度，尤其是

重点项目的招投标等制度，彻底改变竞争不充分问题，建立单独的招
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投标考核机制，对于使用过程中存在有失公平公正情况的，应作为考

核机制中的“扣分项”，并将考核结果应用于资金考核分配中，加强

内控机制合规性。

（二）建立健全档案管理制度，强化档案管理工作

一是建立项目档案管理制度。结合预算单位实际情况制定完善的

档案工作规章、管理制度和业务规范，建立健全档案管理制度体系；

二是提升项目管理人员归档意识。强化项目主管部门和建设单位的档

案管理理念，明确档案管理职责；提高项目档案归档完整度。

(三)加强洛邑古城景区扶持培育力度，扩大影响力

首先，重视景区品牌辐射建设，通过拓展商务功能拉升服务规格，

提高流量导入和营收能力，提升整体影响力。其次，认真学习借鉴国

内外知名景区品牌的打造经验，完善制定文旅产业图谱和全产业链发

展规划，落实产业引导资金吸引社会资本;最后，盘点梳理自身资源，

整合社会和行业优质资源，加强人力、资金等核心要素投入，提升自

身造血能力。依托洛邑古城一期续建项目，利用 AR、VR、5G 等前沿

技术手段应用，深化演艺产品、活动交互体验，做好景区定位、丰富

景区内涵等方面的顶层设计。

附件：1.2022 年项目绩效评价指标表

2. 现场走访图

鹏盛会计师事务所（特殊普通合伙）洛阳分所
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附件 1：2022 年项目绩效评价指标表

洛阳市老城区洛邑古城《风起洛阳》风貌提升项目

一级指标 二级指标 三级指标
评价

得分指标

内容

分

值

指标

内容

分

值

指标

内容
指标解释 评价标准

项目

决策
20

项目

目标
4

目标

内容

洛阳市老城区洛邑古城《风

起洛阳》风貌提升项目目标

是否明确、细化、量化；管

理的高效性、及时性、精准

性是否达到要求（4 分）

项目目标明确，1 分；项

目目标细化、量化，1 分；

管理高效、及时和精准，

2分

4

决策

过程
8

决策

依据

洛阳市老城区洛邑古城《风

起洛阳》风貌提升项目设立

与运作是否规范；决策管理

机制是否统一；洛阳市老城

区文化和旅游局内部治理结

构是否合理（3分）

设立与运作规范，1 分；

决策管理机制统一，1分；

治理结构合理，1分

3

决策

程序

资料接收是否符合申报条

件；申报、批复程序是否符

合相关管理办法；项目建设

的实施、调整是否履行相应

手续；监督约束机制是否健

全（5分）

申报资料接收符合申报

条件，1 分；申报、批复

程序符合相关管理办法，

1 分；项目的实施、调整

是否履行相应手续，1分；

监督约束机制健全，2 分

（扣 2 分）

3

资金

分配
8

分配

办法

是否根据需要制定相关资金

申请拨付及使用计划；项目

付款期限是否合理、科学（2

分）

制定相关资金申请拨付

及使用计划，1分；项目

付款期限是否合理、科

学，1 分

2

分配

结果

项目资金的分配和运行是否

符合相关管理办法；项目资

金在各付款环节是否合理（6

分）

项目资金的分配和运行

是否符合相关管理办法3

分；项目资金在各付款环

节是否合理，3 分

6

25
资金

到位
5 到位率

财政实际到位资金／财政计

划到位资金×100%（3 分）

根据项目资金到位率计

算得分，3分
3
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项目

管理

到位

时效

财政资金是否能及时拨付给

运行单位；资金若未及时到

位，对项目运行造成影响的

程度（2 分）

根据资金到位情况及对

项目运行造成影响的程

度进行评分，2 分（扣 1

分）

1

资金

管理
10

资金

使用

项目资金使用是否规范合

理，是否存在资金使用不合

规、虚列或套取情况；是否

专款专用，有无截留、挤占

项目资金情况；是否存在挪

用项目资金情况，是否通过

审计和检查；内部控制管理，

项目资金是否合规（7分）

无虚列，1分；支出依据

合规、无截留、挤占，1

分；无挪用资金情况，2

分；内部控制管理，1 分；

资金根据相关办法严格

管理，2分

7

财务

管理

健全财政规章制度，资金管

理、费用支出等财务制度是

否规范完善，是否严格执行；

会计核算是否规范、完整，

可持续性的监管（3 分）

严格按照财政资金使用

办法管理，1 分；资金管

理制度健全，1分；严格

执行制度，1 分

3

组织

实施
10

组织

机构

项目主管单位项目管理机构

是否健全、人员分工是否明

确（2分）

项目管理机构健全，1分；

人员分工明确，1分
2

管理

制度

是否建立项目实施方案，是

否健全项目管理制度；是否

严格执行相关项目方案和制

度；人员配备是否符合要求；

人员培训是否达标；项目进

度是否进行检查和监督，档

案管理是否规范，加强对项

目的科学论证和管理；制定

合理的项目运行方案（8 分）

健全项目管理制度，1分；

严格执行相关项目方案

和制度，1分；人员配备

符合要求，1 分；人员培

训达标，1分；项目进度

合理、监督到位，档案规

范，2分（扣 2分）；制

定合理的项目运行方案，

2分

6

项目

绩效
55

项目

产出
23

产出

数量

洛阳市老城区洛邑古城《风

起洛阳》风貌提升项目能否

满足洛阳市老城区文化和旅

游局管理要求（6 分）

根据项目运行中能够满

足洛阳市老城区文化和

旅游局管理要求情况评

分

6

产出

质量

洛阳市老城区洛邑古城《风

起洛阳》风貌提升项目的运

行能否带来景区品质提升（6

分）

根据运行后实际情况评

分
6

产出

时效

洛阳市老城区洛邑古城《风

起洛阳》风貌提升项目能够

及时、如期运行（6 分）

根据运行后实际情况评

分
6

产出

成本

项目运行费用是否按规定使

用，符合相关政策规定的数

额（5分）

项目运行费用按规定使

用，2.5 分；符合相关政

策规定的数额，2.5 分

5
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项目

效果
32

经济

效益

洛阳市老城区洛邑古城《风

起洛阳》风貌提升项目的运

行能否带来景区经济创收和

社会效益的全面增长（8 分）

与之前费用进行比较，根

据实际情况评分
8

社会

效益

是否大幅提升洛阳市老城区

文化和旅游局打造沉浸式文

旅目的地的效率(8 分)；项

目的运行是否推进政府服务

水平（2 分）

大幅提升洛阳市老城区

文化和旅游局打造沉浸

式文旅目的地的效率 8

分；推进政府服务水平，

2分（扣 2分）

8

生态

效益

项目运行是否对洛阳市老城

区文化和旅游局洛邑古城景

区环境的提升作用明显（6

分）

根据提升效果酌情评分 6

服务对

象满意

度

群众对洛阳市老城区洛邑古

城《风起洛阳》风貌提升项

目效果是否满意（8 分）

群众对项目运行效果满

意程度，0－8分（扣 2

分）

6

总分 100 91
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附件 2：现场走访图

图 1：灯笼铁链和布幔

图 2：乌篷船、大灯笼架
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图 3.牛角灯笼架

图 4.弧形灯笼架（小灯杆）

图 5.老酒坊门前布幔架
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图 6.出入口三层人字型灯架

图 7.灯笼架、灯笼铁链
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